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EN QUELQUES MOTS...

NEWS EN NOTES est un bulletin d’information qui reprend L'essentiel de

l'actualité en Parfumerie, Cosmétique et Alimentaire.
Chague mois (sauf janvier et ao(t), retrouvez-y les grandes tendances du

secteur, sélectionnées dans la presse, reformulées et condensées pour vous,
par le Centre de Documentation et d'Information ISIPCA.
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IIMENTAIRE

Arome, Additif, Ingrédient, MP

Alland & Robert produira de la gomme d'acacia en
Inde

Alland & Robert a créé une joint-venture avec
l'indien Sayaji. Son objectif : produire localement de
la gomme d’acacia atomisée pour le marché indien.

Le Manager de l'alimentaire 315, 02/11/2018, p.11

Texture : deux nouveaux ingrédients clean label et
fonctionnels

La naturel étant plus que jamais d'actualité, les
fournisseurs de texturants s'évertuent a proposer
des solutions clean label aux fonctionnalités plus
élaborées. A l'occasion du salon IFT de Chicago cet
été, Beneo et ADM ont proposé leurs nouveautés
sans code E.

Process 1362, 10/2018, p.72

BASF entame un partenariat avee Mazza
Innovation

BASF Beauty Creations annonce avoir signé un
contrat de partenariat a long terme avec l'expert en
extraction botanique, Mazza Innovation pour le
développement  exclusif d’actifs  cosmétiques
végétaux a haute valeur ajoutée et respectueux de
l'environnement. La société canadienne a développé
une tetchnologie brevetée PhytoClean, basée sur
une méthode d’extration aqueuse, capable de
concentrer les bioactifs d’intérét a partir d'une
biomasse végétale.

Expression Cosmétique 53, 09-10/2018, p.85

Noles de synthése : le trail d’union eréatif

Venant tour a tour sublimer les matiéres premiéres
naturelles, apporter de la texture ou de la
profondeur a la création, les molécules synthétiques
- plus discrétes que leurs homologues naturels -
restent pourtant la pierre angulaire de la parfumerie
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moderne. Expression cosmétique a invité plusieurs
parfumeurs a s’exprimer sur le sujet.

Expression Cosmétique 53, 09-10/2018, p.128

Eclat du teint : ce que dit la lumiére de notre beauté

Si notre époque exige un résultat immédiat et
instagrammable, elle n’en recherche pas moins le
vivant, le vrai ou le naturel. Les poudres micro-
réfléctrices a l'effet soft-focus et « glowy » devraient
donc encore assurer de beaux jours aux crémes
alphabet et d'autres illuminateurs de train, mais les
stratégies visant a préserver ou restaurer l'éclat
naturel de la peau répondent a cet autre besoin plus
essentiel. Et parce que la lumiére a toujours eu une
dimension symbolique forte, les voies d’actions
proposées disent aussi quelque chose de la beauté
d'aujourd’hui.

Expression Cosmétique 53, 09-10/2018, p.94

Aromes : Flanvence développe des notes de lait,
chocolat et épices

Pour ses 20 ans, l'aromaticien belge Taxte a changé
de nom pour devenir Flavence. Par la méme
occasion, de nouveaux aromes naturels sont entrés
au catalogue, notamment des références lait chaud,
lait d'amande ou encore lait de coco; autre
nouveauté, un aréme "chocolat triangle suisse”, qui
évoque le golt du célébre chocolat triangulaire aux
éclats d'amande. Coté salé, Flavence étend sa
gamme d'ardmes d'épices et de consiments pour les
sauces ou les huiles.

Process 1362, 10/20187, p.72

Mane crée une communauté autour de la vanille

Depuis le mois d'avril, Mane a mis en place une
communauté de consommateurs de produits a la
vanille, constituée de quinze amateurs. Mane
s'appuie sur une plateforme digitale, permettant aux
consommateurs de partager trés facilement leurs
prises de position, leurs expériences et leurs
suggestions concernant la filiére vanille.

RIA 804, 10/2018, p.44
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Ingrédients tendance : le végétal comme source
d'innovation

Certains ingrédients se prétent plus que d'autres a
l'innovation. Par leur caractere tendance ou leurs
propriétés nutritionnelles intéressantes, le matcha,
le chanvre, le pois chiche, le chia et l'amande
remporte les suffrages. Présentation des propriétés
de chacun de ces ingrédients.

Process 1362, 10/2018, p.63

Distribution

Picard réchaulffe le surgelé

L'enseigne teste un nouveau concept de magasin : la
décoration gagne en chaleur et l'offre de produits
d'épicerie s'élargit. Avant, le client arpentait les
couloirs blancs d'une clinique. Désormais, il
déambule dans un décor chaleureux et élégant. Ce
nouveau concept est en test depuis lundi dans le
magasin installé sous les bureaux du siége de
l'entreprise, a Issy-les-Moulineaux. Un deuxiéme
concept a été ouvert dans la capitale au métro
Cambronne. "Notre ADN, c'est le surgelé avec
toutes ses qualités, a savoir la qualité gustative, la
longue conservation, la possibilité de faire des
portions fractionnables qui évitent le gaspillage”,
explique Delphine Courtier, directrice marketing et
des achats.

Les Echos, 08/11/2018, p.19

Les fournisseurs lancent la nouvelle génération de
stévia

Suite a lévolution de la réglementation sur les
glycosides de stéviol en Europe, la stévia fait sa
révolution. L'édulcorant sans calorie d'origine
naturelle continue d'inspier les fournisseurs. Pure
Circle, DSM et Tate & Lyle ont mis en avant leurs
nouveau réhaudioside M, autorisé dans ['Union
européenne depuis fin 2016.

Process 1362, 10/2018, p.73

Entreprise § marque

Yuka, I'appli qui fait trembler les marques

En proposant de détecter les ingrédients
controversés dans les produits alimentaires et
cosmétiques, l'application Yuka, suivie depuis par
Que Choisir et Systéme U, change les habitudes de
consommation des Francais. Derriere leffet de
mode, ce mouvement sociétal autour de la
transparence  alimentaire n'est pas  sans

conséquence pour les marques. Quelques applis a la
loupe : Yuka, QuelCosmetic, Open Food Facts, Y'a
quoi Dedans, en direct des rayons.

Stratégies 1967 25/10/2018 p.6

Yu Hui Tseng "chaque thé raconle sa propre
histoire"

Elle est l'un des plus grands maitres de thé de la
planéte, la premiére femme a étre passée experte
en la matiére. Le lieu qu'elle a créé a Paris exerce
une influence mondiale sur l'univers de ce précieux
breuvage et le langage utilisé pour le qualifier. Cette
gardienne du temple de la production chinoise a
accordé une dégustation aux journalistes de la
revue.

Nez 06, 10/2018 p.40

Groupe Emile, le spécialiste de T'huile bio, se
diversifie

L'huilerie familiale se lance dans la distribution
d'autres marques et va investir trois millions d'euros
dans l'automatisation de l'outil de production. "Nous
ne devons plus nous cantonner a la seule huile
d'olive. Nous entamons une diversification vers
d'autres produits, comme les épices, et prévoyons
de faire des acquisitions d'entreprises
agroalimentaires”, explique le patron, David Garnier,
incarnant la Se génération de cette PME familiale.

Les Echos, 06/11/2018, p.29

Au rayon allégé, Danone veut peser plus avee
Nutri-score

Avec sa gamme "Light & Free”, Danone Produits
Frais France veut redynamiser le rayon de l'ultra-
frais. et pose le premier jalon d'une refonte du
segment de l'allégé en réponse aux nouveaux modes
et attentes de consommation des Francais qui
“recherchent plus de plaisir et de naturalité”,
explique la société, en précisant que "54 % des 15-
34 ans regardent la composition d'un produit avant
de l'acheter™.

ED 631, 09/2018, p.9

E. Leclerc s'affirme en spécialiste du bio

Le 23 octobre, E. Leclerc a inauguré son premier
magasin dédié au bio : Le Marché bio. Fidéle a son
credo, l'esneigne veut démocratiser ce secteur avec
des prix 30% inférieurs aux concurrents. Objectif :
doubler son chiffre d'affaires bio d'ici a 2022.
Données chiffrées sur les ouvertures, taille des
magasins, nombre de références.

LSA 2528,1/11/2018, p.16
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Bonduelle se dote d'une nouvelle signature

“La nature, notre futur”. C'est la nouvelle signature
de Bonduelle pour le monde entier auprés de tous
ses publics. Le groupe met en avant l'urgence en
matiéere de protection de l'environnement, de la
nature et de la biodiversité. Dans son plan 2025
"VegeGo!", Bonduelle s'était déja donné comme
objectif de devenir “le référent mondial qui assure le
bien-vivre par Llalimentation végétale”™ et plus
seulement par le légume... Bonduelle est
maintenant dans le fruit au Canada avec la marque
Del Monté. Et les céréales et les légumineuses sont
devenues des axes stratégiques d'innovation.

Le Manager de l'alimentaire 314, 12/10/2018, p.16

Roquette rachéte un site de protéines végétales

Roquette a racheté un atelier d’extrusion auprés de
Texpall aux Pays-Bas. Roquette est le n® 1 mondial
des protéines végétales. Avec un chiffre d'affaires de
970 M€, U'Europe est le plus grand marché des
substituts a la viande dans le monde.

Le Manager de l'alimentaire 314, 12/10/2018, p.16

Toupargel va distribuer Naturalia

Toupargel va commercialiser a domicile 1500
références (frais et épicerie] de Naturalia dans les
36 000 communes en moins de 48 heures. Cette
offre Naturalia est proposée depuis la mi-octobre

Le Manager de l'alimentaire 315, 02/11/2018
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